
Тунис – новая 
точка роста
для арбитража
Как INB.bio открывает перспективный 

рынок для партнеров

Общая информация о Тунисе

Население


12,66 млн
+0,8% по сравнению 


с 2024 г

Средний возраст


32,9 лет
Население 25–54 лет: 

42.5%

продолжительность 
жизни

77,72 года 
+0,23% с 2024 года

Языки

98%
Тунисский 

арабский

63%
французский


язык

14%
английский


язык

Религия

<1%
Христианство, 

иудаизм, и др.

99%
Ислам 


(сунниты)

Урбанизация в Тунисе: 

потенциал городского digital-рынка

Уровень урбанизации: 71%
≈ 8,3 млн человек

Тунис

~1 078 412
жителей района

~599 368
жителей города

Бизерта

~600 012
жителей района

~154 300
жителей города

Сус

~753 670
жителей района

~250 540
жителей города

Сфакс

~1 028 364
жителей района

~286 636
жителей города

Кайруан

~601 915
жителей района

~153 900
жителей города

Габес

~407 078
жителей района

~110 075
жителей города

Тунис

Сфакс

Габес

Сус

Кайруан Бизерта

Интернет и соцсети в Тунисе: 

растущий digital-рынок

Социальные сети

8,84 млн (71%)
мужчины — 52,3%, 
женщины — 47,7%

3,46 млн (27,7%)
женщины — 52,6%, 
мужчины — 47,4%

2,5 млн (20,1%)
мужчины — 59,9%, 
женщины — 40,1%

7 млн (56,9%)
мужчины — 50,1%, 

женщины — 49,9%

Проникновение 
интернета

79,6%
9,96 млн 


пользователей

Мобильные 
подключения

16,2 млн SIM-
карт

более 128% 
проникновения

PESTEL-анализ и доходы

Политика
Стабильность без активных 

конфликтов. Централизация 
власти ускоряет реформы.


Сотрудничество с ЕС и 
международными 

организациями

Экономика
Многоотраслевая: сельское 

хоз., промышленность, 
туризм, услуги. Рост среднего 
класса в городах. Поддержка 
стартапов и частного сектора

Социум

Высокая грамотность, 
традиции образования


Урбанизация: 63% живут в 
городах. Повышенный 
интерес к здоровью и 

благополучию

Технологии
Интернет: 79,6%, мобильная 

связь: 128%.

Рост цифровых сервисов и 

онлайн-платежей

Экология
Климатические вызовы: 
засуха, опустынивание


Экоинициативы: ВИЭ, запрет 
пластика, экотуризм

Право
Упрощенная регистрация 

бизнеса. Четкое 
регулирование БАД (NT 
117-01). Развитие защиты 

интеллектуальной 
собственности

Доходы населения

30%

До 500 TND/мес 

(~$160)

25%

501–1000 TND 

(~$160–$320)

20%

1001–1500 TND 

(~$320–$480)

15%

1501–2000 TND 

(~$480–$640)

7%

2001–3000 TND 

(~$640–$960)

3%

3001–5000 TND 

(~$960–$1600)

1%

Более 5000 TND

Реальные доходы и выводы для бизнеса

Более 45% заняты 
неофициально, получая 
«внебюджетный» доход

Фактические доходы могут 
быть на 20–40% выше

Пример: официально TND 
800 = реально TND 1100–

1300

Выводы для бизнеса:

Среднеценовые продукты
Более половины домохозяйств живут на TND 1000 

или меньше → актуальны доступные и среднеценовые 
продукты

Премиум-сегмент
Города с высоким доходом (Тунис, Сус, Сфакс) 
— возможен премиум-сегмент

Линейки товаров
Нужны линейки товаров: бюджет 

/ стандарт / премиум

БАД — ассортимент, регуляция, 

 каналы и цены

01/Ассортимент

Витамины, минералы, травы, 
спортпит 

Рост интереса к продуктам для 
энергии, иммунитета, контроля 
веса

02/Регулирование

Надзор: Министерство 
здравоохранения и Агентство 
по контролю продуктов

Регистрация, сертификаты, 
маркировка (арабский и 
французский языки)

03/Продажи

Аптеки и магазины здоровья

Онлайн-платформы: Ubuy.tn, 
Jumia

Социальные сети: Instagram, 
Facebook (особенно женщины 
20–40 лет)

04/Цены

Бюджет: TND 10–30 ($3,20–$9,60)

Средний: TND 40–80 ($13–$26)

Премиум: TND 100–160 ($32–
$52)

Конкуренты рынка пищевых добавок в Тунисе

Ubuy
бренды Nature's Bounty, 

Solgar, NOW Foods

Desertcart
витамины, экстракты

Impact Sport 
Nutrition:

спортпит, онлайн и 
офлайн

MyNutrition
иммунитет, омега-3, 

Instagram

Nutridiet
органика, аптеки и соцсети

Vitamin Shop:
протеины, Instagram

Aecor Nutrition
спортпит и фитнес-товары

Strong Nutrition
Instagram, Facebook

Protein Shop
онлайн-торговля по всей 

стране

SWOT-анализ - INB.bio в Тунисе

Сильные стороны: Слабые стороны:

Высокая цифровизация
79% используют интернет, 128% проникновение мобильной связи

урбанизация
71% населения живёт в городах (удобен наложенный платёж)

Женщины как целевая аудитория
Интерес к здоровью и внешности среди женщин 25–40

Низкая покупательная способность
Низкая покупательная способность (55% < TND 1000/мес)

Логистика
Проблемы логистики за пределами крупных городов

Бюрократия
Сложная процедура импорта и маркировки

Возможности: Риски:

Незаполненные ниши вне спорта
Ниши вне спорта: кожа, зрение, суставы, детокс

Активные соцсети как канал продаж
7+ млн пользователей в Facebook и Instagram — доступные каналы

Города с платёжеспособной аудиторией
Тунис, Сус, Сфакс — платежеспособные города

Политические риски
Возможная политическая нестабильность

Конкуренция
Конкуренция с импортными брендами и аптеками

Недоверие
Недоверие к онлайн-продажам у части потребителей

Перспективы INB.bio на ТУниса

Ключевые возможности 

для INB.bio:

Тунис — развитый цифровой 
рынок Африки: 71% 

населения в городах, 79,6% в 
интернете, Facebook и 

Instagram для маркетинга

Городской средний класс 
интересуется здоровьем. В 
городах есть потребители с 
устойчивой покупательной 

способностью

Ключевая аудитория — 
женщины 25–40 лет: 

 Они проявляют активный 
интерес к продуктам для 

кожи, иммунитета, суставов и 
пищеварения

Сегмент нутры вне спорта 
пока слабо развит: 

 Это создаёт возможности 
для вывода новых брендов и 

категорий на рынок

Рекомендации для успешного запуска:

INB.bio может занять свободную нишу на рынке Туниса как доступная 
альтернатива аптекам и дорогим брендам. Для успеха стоит 
сосредоточиться на ежедневных БАДах средней ценовой категории, 
использовать локальные рекламные кампании в Facebook и Instagram, 
а также наложенный платёж в Тунисе, Сусе и Сфаксе. Партнёрства с 
аптеками и инфлюенсерами помогут повысить доверие и 
стимулировать продажи.

Tunisia


