
Кот-д’Івуар – ринок, де результат  
цінують більше за обіцянки

INB.bio перетворює попит на стабільний прибуток

Мови

70%
французька 


(офіційна, 
мова бізнесу)

61%
діула 

(використовують 
як другу мову)

10%
англійська


мова

Релігія

43%
Іслам

34%
Християнство

19%
Традиційні 

вірування

Населення 

32,7 млн

Урбанізація

~49%
 (16 млн у містах)

Тривалість життя 

62,3 років


Кот-д’Івуар у цифрах

 Великі міста та їхній потенціал


Абіджан*

Буаке*

Корого 

Далоа 

Сан-Педро

Ямусукро

* Головні міста для запуску:

Абіджан і Буаке

Інтернет і соцмережі у Кот-д’Івуарі.

Де шукати клієнтів?

Проникнення 
інтернету

39,6%
12,8 млн

Мобільні 
підключення

144%
46,4 млн SIM 

Соціальні

мережі

23,4%, 44% 
дорослих

7,55 млн

Соціальні мережі

7,55 млн (23,4%)
головний канал для 

продажів нутри

2,1 млн (6,5%)
Вік 25–44


роки

1,6 млн (5,4%)
 Використовується для 

роботи

1,18 млн (4%)
62% жінок,


вік 25–45 років

249 тыс (0,8%)
молода


аудиторія

PESTEL-аналіз

Політика
Вибори 2025


викликають дискусії –

можливі локальні протести. 

Але останні

роки все стабільно, бізнес 

працює, міжнародні

інвестори заходять

Економіка
Зростання ВВП ~6,3%. 
Розвинене сільське 

господарство (какао, кеш’ю, 
пальмова олія), промисловість і 

експорт нафти та газу 
стимулюють зростання. 
Інфляція низька (2,9%)

Соціум
Реальні клієнти нутри — люди 
50+, які частіше стикаються з 

проблемами суглобів і 
гіпертонією. У цій


групі довіра до натуральних 
засобів вища, ніж до 

“синтетики”

Технології
 Інтернет доступний майже 
40% населення, мобільне 

підключення 144%. 
Держпрограма цифровізації 
розвиває інтернет у містах і 

сільських районах

Екологія
Нещодавні


посушливі періоди створюють

ризики для врожайності какао, 

що є основою

економіки, і можуть вплинути 

на обсяги

експорту, якщо умови не 

покращаться

Право
Нутра = харчові добавки. 

Потрібна реєстрація в МОЗ, 
маркування французькою, 

сертифікати якості. Процедури 
тривалі, але зрозумілі

Доходи населення та неформальна економіка

~55%

(≤800 USD/міс.)

Низький дохід

~35%

(800–1600 USD)

Середній клас

~11%

(1600 USD+)

Високий дохід

(в основному в 

Абіджані)

Неформальні доходи:

65,3% робочої сили зайняті в 
“сірому” секторі

частка у ВВП, що припадає на 
неформальну економіку, – 38%

Як люди заробляють:

підробітки (будівництво, транспорт, готелі)

торгівля на ринках

сімейні мікробізнеси

грошові перекази з діаспори

Висновок: основний сегмент – доступні та mid-range продукти; 
преміум орієнтований багаті райони Абіджана.


Наші конкуренти на ринку

Кот-д'Івуару

Ubuy
міжнародні бренди (NOW 

Foods, Solgar)

Jumia.ci
найбільший маркетплейс,


довіра покупців

Shake Protéine
локальний бренд спортпіта

Ivoire Proteines
локальна мережа спортпіт-

рітейлу

Edmark
MLM, детокс та схуднення

Iron Man Supplements
спортпит через Instagram/

WhatsApp

Більшість покупок онлайн оплачується 
післяплатою

Слабкі сторони

ОБМЕЖЕНА ЛОГІСТИКА
За межами великих міст доставка 
ускладнена

РЕГУЛЯТОРНІ БАР’ЄРИ
Складні процедури реєстрації та 
сертифікації

Ризики


ПОЛІТИЧНІ ФАКТОРИ
Вибори 2025 можуть спричинити 
нестабільність

КОНТРАФАКТ

Популярні продукти швидко 
копіюють на ринку

Можливості

СЛАБКА КОНКУРЕНЦІЯ
Міжнародних нутра-брендів майже 
немає

ЗРОСТАЮЧИЙ ПОПИТ
Добавки для суглобів, енергії та 
серця стрімко набирають 
популярність.

Сильні сторони

ДОСТАВКА ЧЕРЕЗ COD
Накладений платіж викликає

довіру

ДОВІРА ДО НАТУРАЛЬНОГО
Натуральні інгредієнти в складі 
викликають довіру аудиторії

SWOT аналіз INB.bio

Ключові можливості для INB.bio
Кот-д’Івуар – ринок, де люди довіряють натуральним 

засобам і цінують реальний результат

Рекомендації для успішного запуску:

Варто використовувати живі історії від імені реальних людей і зрозумілі пояснення, 
для чого продукт і як він працює. Довіри додають відгуки користувачів та акуратний 

візуальний стиль. Просування найкраще працює через word-of-mouth (WOM) ефект у 
WhatsApp і Facebook-групах.

Міста для старту

Абіджан і Буаке, де 
покупці онлайн 

найбільш активні

Формат оплати

накладений 
платіж, підвищує 

довіру

Продукти

акцент на добавки для 
здоров’я суглобів, енергії 
та серця (аудиторія 50+)

Канали просування

Facebook

і WhatsApp

Стратегія цін

доступні та mid-range 
продукти; преміум лише у 

заможних районах 
Абіджана

Дивуар ua


