
Кот-д’Ивуар – рынок, где результат 
 ценят выше обещаний

INB.bio превращает спрос в стабильный профит

Языки

70%
французский 


(официальный, 

язык бизнеса)

61%
диула 

(используют 

как второй язык)

10%
английский


язык

Религия

43%
Ислам

34%
Христианство

19%
традиционные 


верования

Население


32,7 млн

Урбанизация

~49%
(16 млн в городах)
 

продолжительность 
жизни

62,3 года


Кот-д’Ивуар в цифрах

Крупные города и их потенциал


Абиджан*

Буаке*

Корого 

Далоа 

Сан-Педро

Ямусукро

* Главные города для запуска: 

Абиджан и Буаке

Интернет и соцсети в Кот-д’Ивуаре. 

Где искать клиентов?

Проникновение 
интернета

39,6%
12,8 млн

Мобильные 
подключения

144%
46,4 млн SIM 

Социальные

сети

23,4%, 44% 
взрослых

7,55 млн

Социальные сети

7,55 млн (23,4%)
главный канал 


для продаж нутры

2,1 млн (6,5%)
возраст 


25-44 года

1,6 млн (5,4%)
используется 


для работы

1,18 млн (4%)
62% женщин, 


возраст 25–45 лет

249 тыс (0,8%)
молодая 


аудитория

PESTEL-анализ

Политика
Выборы 2025 вызывают 
дискуссии – возможны 

локальные протесты. Но 
последние годы всё стабильно, 

бизнес работает, 
международные инвесторы 

заходят

Экономика
 Рост ВВП ~6,3%. Развито 

сельское хозяйство (какао, 
кешью, пальмовое масло), 

промышленность и экспорт 
нефти и газа, что стимулируют 
рост. Инфляция низкая (2,9%)

Социум
Реальные клиенты нутры — 

люди 50+, которые чаще 
сталкиваются с проблемами 

суставов и гипертонией. В этой 
группе доверие к натуральным 

средствам выше, чем к 
“синтетике”

Технологии
Интернет доступен почти 40% 

населения, мобильное 
подключение 144%. 

Госпрограмма цифровизации 
развивает интернет в городах 

и сельских районах

Экология
Недавние засушливые 

периоды создают риски для 
урожайности какао, 

являющегося основой 
экономики, и потенциально 
могут повлиять на объемы 
экспорта, если условия не 

улучшатся

Право
Нутра = пищевые добавки. 
Требуется регистрация в 

Минздраве, маркировка на 
французском, сертификаты 

качества. Процедуры долгие, 
но понятные

Доходы населения и неформальная экономика

~55%

(≤800 USD/мес.)

Низкий доход

~35%

(800–1600 USD)

Средний класс

~11%

(1600 USD+)

Высокий доход

(в основном в 

Абиджане)

Неформальные доходы:


65,3% рабочей силы заняты в 
“сером” секторе

доля в ВВП, припадающая на 
неформальную экономику, – 
38%


Как люди зарабатывают:


подработки (стройка, транспорт, гостиницы)


торговля на рынках

семейные микробизнесы


денежные переводы из диаспоры


Вывод: основной сегмент – доступные и mid-range продукты; 
премиум ориентирован на богатые районы Абиджана.


Наши конкуренты на рынке 
Кот-д’Ивуара

Ubuy
международные бренды (NOW 

Foods, Solgar)

Jumia.ci
крупнейший маркетплейс, 

доверие покупателей

Shake Protéine
локальный бренд спортпита

Ivoire Proteines
локальная сеть спортпит-

ритейла

Edmark
MLM, детокс и похудение

Iron Man Supplements
спортпит через Instagram/

WhatsApp

Большинство покупок онлайн 
оплачивается наложенным платежом

Слабые стороны


ОГРАНИЧЕННАЯ ЛОГИСТИКА

 За пределами крупных городов 
доставка затруднена

РЕГУЛЯТОРНЫЕ БАРЬЕРЫ

Сложные процедуры регистрации 

и сертификации

Риски


ПОЛИТИЧЕСКИЕ ФАКТОРЫ

Выборы 2025 могут вызвать 
нестабильность

КОНТРАФАКТ

Популярные продукты быстро 
копируют на рынке

Возможности

СЛАБАЯ КОНКУРЕНЦИЯ

Международных нутра-брендов 
почти нет

РАСТУЩИЙ СПРОС

Добавки для суставов, энергии 

и сердца стремительно набирают 
популярность.

Сильные стороны:

ДОСТАВКА ПО COD

Наложенный платёж вызывает 
доверие

ДОВЕРИЕ К НАТУРАЛЬНОМУ

Натуральные ингредиенты в составе 
вызывают доверие аудитории

SWOT анализ INB.bio

Ключевые возможности для INB.bio
Кот-д’Ивуар – рынок, где люди доверяют натуральным 

средствам и ценят реальный результат

Рекомендации для успешного запуска:

Стоит использовать живые истории от лица реальных людей и понятные 
объяснения, для чего продукт и как он работает. Доверия добавляют отзывы 

пользователей и аккуратный визуальный стиль. Продвижение лучше всего работает 
через word-of-mouth (WOM) эффект в WhatsApp и Facebook-группах.

Города для старта

Абиджан и Буаке, где 
покупатели онлайн 

активнее всего

Формат оплаты

наложенный 
платёж, повышает 

доверие

Продукты

упор на добавки для 
здоровья суставов, 
энергии и сердца 

(аудитория 50+)

Каналы продвижения

Facebook 

и WhatsApp

Стратегия цен

доступные и mid-range 
продукты; премиум только 
в состоятельных районах 

Абиджана

Дивуар


